Vejledning: Pressemeddelelse
Synlighed i lokalmiljøet er meget vigtigt for Kidsvolley og volleyball generelt. Jo mere opmærksomhed en klub får - jo nemmere har klubben ved at få flere medlemmer, flere ledere, sponsorer etc. Hvis en klub har et godt ry og er synlige, så er det attraktivt at være med i klubben

En pressemeddelelse er et stykke journalistisk arbejde fra klubben, der sendes til medierne i håb om, at det vækker interesse hos journalisten og derved bliver bragt i avisen. Med deltagelse af 125 elever fra 3-4 skoler til et Kidsvolley skolestævne vil det bestemt være en nyhed, der er værd at bringe i de lokale medier.
Pressemeddelelse 2 strategier
I kan vælge at lave en pressemeddelelse før skolestævnet eller en pressemeddelelse umiddelbart efter skolestævnet er afviklet. Begge typer pressemeddelelse ligger klar til download. Du kan vælge at bruge pressemeddelelserne som de er, eller du kan skrive til og omformulere, som det passer dig. Bruger du dem som de er, skal du blot skrive dine egne oplysninger ind, der hvor der er markeret med gul

Pressemeddelelse før skolestævnet

Vælger I at sende en pressemeddelelse før et skolestævne er formålet at vække journalistens interesse og få ham til at komme ud til stævnet evt. sammen med en fotograf. I denne type pressemeddelelse er der en række fakta oplysninger, der fortæller om hvor og hvornår samtidig med, at der fortælles om, hvad vi forventer, der vil komme til at ske.

Fordele: 

· Hvis journalisten kommer, bliver det en mere personlig og ofte længere artikel   

· Der er mulighed for, at der kommer billeder

· Hvis der ikke dukker nogen op har du mulighed for at sende en pressemeddelelse der beskriver, hvordan det er gået

          Ulemper

· Journalisten skal afsætte tid i en presset hverdag til at tage til skolestævnet

         Pressemeddelelse efter skolestævnet

Ved at sende en pressemeddelelse efter skolestævnet kan du bedre beskrive stemning, resultater etc.
Du laver så og sige journalistens arbejde, så det bliver rigtig nemt for avisen at bringe jeres artikel.

Fordele

· Det er nemt for journalisten

· Du kan forsøge at få oplysninger ind om jeres træningstider og hvor I træner. Det er normalt noget, der skal i en annonce

           Ulemper

· Journalisten har ikke været på stedet og kan derfor ikke komme med sin vinkel på historien

· Du har ikke haft mulighed for at skabe en god relation, som du vil kunne bruge senere

· Bringes pressemeddelelsen ikke, har du ikke flere chancer
Andre ting der er gode at vide
· Send pressemeddelelsen ud først på ugen, fordi det er det mest stille tidspunkt på redaktionen. 
· Send pressemeddelelsen på mail

· Find den rette at sende det til. Ofte vil det være en person på lokalredaktionen  

· Det er altid en god idé at stile pressemeddelelsen så personligt som muligt og ikke til avisens eller ugebladets generelle mailadresse[image: image1.png]



